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MICROCOSMI LE TRACCEEISOGGETTI
Labirradi Messina —
parabolamoderna s
dell’economialocale Ot biipendo,

di Aldo Bonomi

i piani alti della manifat-
Atura italiana, nellenostre

multinazionali tascabili,
¢iniziato lo sforzo elaprogetta-
zione della nuova fabbrica del-
Pindustria 4.0. Ci salvera la tec-
nical Aipianibassi,nell’orizzon-
talita diffusa delle tante piccole
crisi, che spesso non fanno noti-
zia,riapparelaparolaanticafare
cooperativa dei lavoratori. In
mezzo sidiscute di relazioni in-
dustrialicheincorporanoilwel-
fare aziendale. Metamorfosi
che fa riapparire il pendolo del
capitale che oscilla sempre suo-
nandoolacampanadellaprima-
ziadel mercatoedellatecnica, o
quello dell’economia sociale e
dicomunita.

Dal Sud, da Messina, mi arri-
vanorintocchidiquestacampa-
na. Che racconta una piccola
storia ignobile dell'impresa che
perdelasuacapacitadiattorelo-
cale e la piccola storia nobile di
una comunita resiliente che rifa
impresa. Microstoria di poca
valenza tecnologica, non indu-
stria 4.0 ma birra, trattandosi
della fine e della rinascita del
Birrificio Messina. Utile per ca-
pire I'intreccio profondo che si
creatraimpresa e comunita lo-
cale.Fondatanel1923dallafami-
gliamessinese Lo Presti- Faran-
da alla fine degli anni '80 viene
acquistata dalla Dreher a sua
volta poi acquisita dalla Hei-
nekenchenefauno deglistabili-
menti di punta nella produzio-
ne, con ottanta dipendenti. Dal
capitalismo familiare ai grandi
gruppi globali. Quelli dei mar-
chi, e la transizione dal locale al
globale sembra fatta,

Mai flussi globali seguono al-
trelogiche. Nelgennaio del2007

Heineken annuncia che lo stabi-
limento di Messina cessera le
proprie attivita produttive. Siri-
tornaallocale, protestadeilavo-
ratori e gli eredi del capitalismo
familiare si ricandidano all’ac-
quisto dello stabilimento. Le
maestranze trasferiscono il loro
Tfr alla nuova societd e Hei-
neken, a proposito di flussi e im-
magine, si tiene il marchio. Lo-
calmente siriparte pensando al-
laBirradelSole.Maquandol'im-
presa perde la propria ombra,
I'identita del fare per assumere
quello della rendita, si va poco
lontano. E appaiono le piccole
storie ignobili. La nuova-vec-
chia proprieta & pilt interessata
al cambiamento di destinazione
d’uso del vecchio stabilimento,
collocato a ridosso del centro
cittd per farne un’operazione
immobiliare davillettaaschiera
piticheaprodurrebirra. Piccole
note che rimandano anche al
rapporto stretto tra impresa e
questioni urbanistiche non solo
nei poli del fordismo, ma anche
nelle tante cento piccole citta
del capitalismo diffuso.
Eundéjavuchehaattraversa-
to spesso il nostro fare impresa,
da nord a sud, pil1 attratto dalle
sirene dellarenditaedellafinan-
zachedall'investireetrasforma-
re 'impresa. Non riuscita 'ope-
razione immobiliare il cerino ri-
maneinmanoailavoratoriealla
comunita locale. Quindici lavo-
ratoriresistenti decidono allora
diinvestire cio che rimane loro,
professionalita e Tfr, nella fon-
dazione della cooperativa Birri-
ficio Messina nell’estate del
2013. Sono affiancati in questa
eterotopia dalla Fondazione di
Comunita di Messina che dal
2010 operasul territorio per I'in-

clusione sociale elosviluppolo-
cale. Sostenuta dalla Fondazio-
neconilSudrealizzataconfondi
delle fondazioni di origine ban-
cariain accordo conil terzo set-
tore ed il volontariato. Fonda-

zione e cooperativa realizzano
una pianificazione economico-
finanziaria del nuovo birrificio.
Partendo da questo piano indu-
striale la fondazione riesce a
coinvolgere investitori e finan-
zaspecializzata per circa tre mi-
lioni di euro, che vanno ad inte-
grare il capitale proprio dei
quindicilavoratori per coprireil
fabbisogno di questa nuova
start-up (capannoni, impianti,
materie prime).

Non esistono solo le start-up
tecnologiche da raccontare, ma
anche le start-up da sopravvi-
venza. Nella logica dell’econo-
mia civile la fondazione lancia
un piano di comunicazione so-
ciale finalizzato ad attivare un
fondo partecipativo. Attiva una
domanda locale che “sceglie la
propria birra” perché di qualita,
perché ha prezzi competitivi e
perché restituisce lavoro e di-
gnita ai quindici lavoratori. La
campagna genera ordini per ol-
tre sessantacinquenmila ettolitri.
Nelpianod'impresa,similivolu-
midivenditaeranoprevistiare-
gime dal quarto anno di attivita
del birrificio. Siriparte dalla co-
munita, dalla coscienza diluogo
né perrinserrarsi, né perlamen-
tarsi, né pensando ad un prosu-
merismo autarchico, ma apren-
dosialleretilunghedelmercato.

Lerichiestearrivanononsolo
dall’area dello Stretto, maanche
dall’Australia, dall’America e
dal Nord Europa, magari se-
guendo quelle reti carsiche del-

I'emigrazione che sono andate
da Messina al mondo. Cisi apre
all'iniziativadellafinanzaeticae
della finanza tradizionale: Cfi
Cooperazione Finanza Impresa
partecipa con trecentomila eu-
ro, Coop Fond Fondo mutuali-
stico delle cooperative che ade-
riscono a Legacoop con trecen-
tomila euro, laBcc Antonello da
Messina ha deliberato trecento-
sessantamila euro, anche unim-
prenditore locale sostiene il
progetto con duecentocinquan-
tamila euro e la Fondazione di
ComunitadiMessinahaversato
come quota centosessantamila
euro di capitale sociale... vener-
dizgluglioil birrificio hariaper-
to e da agosto i primi mezzi riti-
reranno nei capannoni la nuova
birradadistribuire:laBirradello
Stretto elaDoc1s.

Efacciamo conquestomicro-
cosmo un po’ di marketing per
questi due marchi. Credo che
Doc 15 rimandi alla forza di vo-
lontadegli operaiche ce ’hanno
fatta, la Birra dello Stretto ri-
manda alla comunita locale che
con un’alleanza territoriale af-
fronta partendo dal basso la sfi-
da del mercato dove stanno i
grandi gruppi e i grandi marchi.
F’ una storia di innovazione so-
ciale e di comunita che spero ce
la faccia, perché condivido con
Carlo Borgomeo Presidente
dellaFondazione conil Sud che
ilriscatto sociale, il fare impresa
nelMezzogiorno d’Italianon di-
pendera solo dai flussi che ven-
gono dall’alto, ma soprattutto
dalla capacita militante dei tanti
soggetti semplici che stanno
nellasocietaefannosocietaeco-
esione. Auguri e un sorso di Bir-
radello Stretto per le vacanze!

bonomi@aaster.it
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