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[innovazione culturale sostenuta dai bandi

Oltre 3 milioni di euro
disponibili per
i progetti delle imprese

Alessandro Bollo

B Negli ultimi anni I'Ttalia ha vistola
nascitaelosviluppodibandi, concor-
sie premi volti a stimolare progetti e
processi d'innovazione nell'ambito
dellacultura. Esperienze che, purcon
genesi e finalita spesso eterogenee,
accomunatedallavolontidistimola-
reepremiareprogetii einiziative che
siano in grado di apportare innova-
zioneradicaleafavoredegliattoriche
compongono il sistema culturale,
Inmodopitiomenoesplicito, mol-
tidiquestibandieconcorsidefinisco~
nodeirequisiti diselezione edellelo-
giche di premialita che sono forte-
menteinsintoniaconilconcettod’in-
novazione aperta, cosi come
particolareattenzione viene prestata
all'uso evoluto delle tecnologie e del

digitale a sostegno dei processi di va-
lorizzazione del patrimonio cultura-
leeagliapproccicosiddetti “audience
centric”incui si sperimentano nuovi
modelli di partecipazione culturale e
si coinvelgono pubblici nuovi.
Interessante anche il panorama
degliattoriincampo. [l settore privato
ha colto con maggiore velocita questa
tendenza eoggilagran parte diqueste
iniziative & sostenuta da Fondazioni
bancarie, associazioni, imprese inte-
ressate a sostenere l'innovazione. Al-
trettantovariegatoeilfrontedeidesti-
natari: siva daiteam informali, all'as-
sociazionismo, al monda coaperati-
vo,alleimpresesociali, conincursioni
anche nelmondodelle imprese profit,
soprattutto, nella fattispecie delle
startup innovative. Lalogicadiaiutoe
diaccelerazione sicollocain momenti
diversi del ciclo di vita del progetto o
dell'or ione: dal egno al-
l'idea-progetto, all'avvio d'impresa,
all'empowermentorganizzativofina-
lizzato al “saltodiscala™. Il focus & sul
progettoe sull'impresa. Nel sostegno
si osserva un'evoluzione interessan-

te:dalla puracontribuzione economi-
caa forme pil articolate di accompa-
gnamentochesempredipiuprevedo-
noformazione, mentorship,attivitain
aulaper migliorarele capacitadilettu-
radel contestoculturaleelasostenibi-
lita dei progett.

Facendo una breve ricognizione
delle esperienze pil significative si
pud citare «CheFare» (bando.che-fa-
re.com/), antesignano dei bandi di
nuova generazione nato, nel 2012 co-
me risposta alla crisi del settore del-
I'impresa culturale con I'obiettivo ini-
ziale di mappare realta e progetti in-
novativineicampidellacultura. Giun-
to alla sua 3% edizion con una
dotazione finanziariadi 150mila euro
premiaognianno tre progettiasegui-
todiuniterdicandidaturacheprevede
anche forme di selezione pubbliche
attraverso una piattaforma web. Il
mondo delle Fondazioni bancarie &
presente con, tra gli altri, il bando «iC
Innovazione Culturales (www.fon-
dazionecariplo.it/it/progetti/arte/
innovazione-culturale/innovazio-
ne-culturale. html) di Fondazione Ca-

riplo che, giunto alla 3% edizione, ha
giasostenutol'avviodiz24impresecul-
turali con una dotazione di circa 1,5
milioni annui prestando attenzione
alla fase di accompagnamento e di
mentorship dei progetti (360 ore di
formazione a edizione). «Funder 35»
(funderss.it/), promosso dall'Acri e
sostenutodai8fondazionibancarie,
unbando, giunto ormai allas? edizio-
ne, rivolto al rafforzamento delle or-
ganizzazioni culturali senza scopo di
lucro composte in prevalenza da un-
der 35. L'entita economica dei premi
varia tra 40-9omila euro ed & prevista
unattivita di accompagnamento ai
progetti vincitori. La Compagnia di
SanPaolohadapocolanciatolaz®edi-
zione del call «Open» (www.compa-
gniadisanpaolo.it/ita/News/OPEN)
stanziandosoomilaeuroperstimola-
re progetti di audience engagement
chemirino adampliare ediversificare
ladomanda culturale. «Culturability»
e il bando di Fondazione Unipolis che
nell'edizione 2016 ha registrato piti di
520 progetti partecipanti con un
4oomila euro a disposizione per so-

sténere progetti che riattivano spazi
abbandonati, areeindustriali dismes-
seeedificivuoti.Se«Creative Business
Cup Italian (www.creativebusines-
scupitalia.it/), promossa da Matera
Hub, sostiene business eimprese solo
nell'ambito delle industrie culturali e
creative, «TIM#WCAP»
(www.weap.tim.it/it) I'acceleratore
per startup di Tim, pur incubando
esperienze in tutti i settori dell'inno-
vazione, dedica sempre pit attenzio-
neal mondo delleimprese culturali,

Labreve storia di questi bandi evi-
denziacomelaculturariescaalibera-
reenergie creativeenuove intraprese
distribuite tra Nord e Sud Italia, tra
centrieperiferie. Diquestosiparleraa
Mantova, capitale italiana della Cul-
tura, durante Artlab a fine settembre
nel primoradunonazionalechecoin-
volgera tutti i soggetti vincitori dei
principalibandi d'innovazione cultu-
raleinItalia,
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